




•

•

•

•

•







FØRSTE OVERORDNEDE INDSIGTER
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”Økologien er ikke rigtig slået 
igennem. Måske fordi vi har tillid 
til de lokale konventionelle varer 
– mere end Sydeuropæisk som er 
fløjet ind. Gæsterne er optagede 
af, at det er lokalt. Ingen har 
spurgt efter økologi, men flere 
spørger efter lokalt. ” 
Lokal ildsjæl, Ringkøbing-Skjern 
kommune



UDFORDRINGER OG BARRIERER - generelt 
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UDFORDRINGER OG BARRIERER – især i kommunerne 
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MULIGHEDER generelt 
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MULIGHEDER –især i kommunerne
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ANBEFALINGER  
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”At udbrede 
fødevarer fra 
kommunen uden 
for kommunen er 
megavigtigt. Der 
skal være mere 
udveksling med 
resten af 
Danmark. Det er 
nødvendigt, hvis 
man gerne vil 
udvikle.” 
Interview, 
Ringkøbing-Skjern



ANBEFALINGER FORTSAT 
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”Vi har lavet en 
bølgeplan og delt det 
hele op i etaper. Først 
frugt og grønt og så 
mælk. Se på hvad der 
er i området og hvad 
man så kunne tænke 
sig af det. For eksempel 
vil nogen gerne starte 
på økologi og så tager 
de alt på én gang og så 
er det for dyrt.” 
Offentligt køkken, 
Sønderborg
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INDKØBSANALYSE







Ruminant 
meats
5,1%

Dairy
17,3%

Pork and 
game 
meats
4,5%

Poultry
3,6%

Seafood
3,0%

Eggs
1,8%

Grains and baked 
goods
10,1%

Legumes/nuts/s
eeds
2,5%

Plant-based 
meat/dairy  subs.

0,2%

Fruits & 
vegetables

37,4%

Roots/tubers
4,9%

Added sugars
1,1%

Vegetable oils
2,8%

Other
5,5%

Ruminant meats
56,4%

Dairy
17,4%

Pork and game 
meats
6,1%

Poultry
3,6%

Seafood
2,8%

Eggs
1,2%

Grains and 
baked 
goods
1,8%

Legumes/nuts/seed
s

1,3%

Plant-based 
meat/dairy  

subs.
0,0%

Fruits & 
vegetables

2,4%
Roots/tubers

0,2%

Added sugars
0,1%

Vegetable 
oils

1,7%

Other
4,8%



Indkøbsanalysen medvirker til at 
identificere muligheder 
Økonomi – mulighed for at omlægge 
indenfor budget 
Omlægning frem for konvertering 
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OPMÆRKSOMHEDSPUNKTER
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